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Moje ekonomické povédomi

Co se v kapitole Cilem této kapitoly je:

dozvite e upozornit na fakt, Ze je Zidouci a nutné se obeznamit se zakladnimi poznatky
a skute¢nostmi z oblasti ekonomie a financi

» poukazat na to, Ze ekonomické vzdélani je nutné po cely Zivot rozvijet a upev-

Kapitola vam pomuze: fovat, a to v souvislosti s novymi spolefenskymi skutecnostmi

* uvédomit si nutnost osvojeni si Spoledensky vyvoj globéalniho svéta velmi tizce souvisi s ekonomickym vyvo-
zakladnich poznatkii z ekonomie jem. Zejména posledni problematické roky zatiZené svétovou financni krizi jasné

* byt si védom(a) toho, e béhem ukazuji, Ze je potfebné a Zaddouci i pro obycejného ¢clovéka se vzdélavat také v ob-
sivota clovék musi Fedit fadu Zi- lasti ekonomie a financi. UZ jen proto, aby obstal na trhu préce, orientoval se v pro-
votnich udalosti, které viceméné blematice penéz, nabidek zboZi a finan¢nich produkt a vyvaroval se nechténych
souviseji s vhodnou aplikaci jeho ekonomickych a finan¢nich zavazk.
poznatki (mimo jiné i z oblasti Tato zdvéreina kapitola by vam méla nastinit nékolik velmi ¢astych situaci &
ekonomie a financi) stavii, ve kterych se miiZete ocitnout a ve kterych byste se méli orientovat, ale také

v v v

si po¢inat obezfetné, abyste se nedostali do obtiZné fesitelné situace.

Seda teorie — zeleny strom zZivota

Zivot piinasf mnoho Zivotnich udélosti, do kterych se ¢lovék dostava; samoziejmé je ani zdaleka nelze postihnout po-
psanim na piikladu. Tato kapitola by pro vas méla byt otevienou a neustéle dopliiovanou studnici Zivotnich zkuSenosti
a znalosti a méla by pomahat postupng budovat ekonomické a finan¢ni povédomi. Vnimejte proto i dobré rady svych nej-
blizich, vyucujicich ¢ lidi disponujicich skute¢nym Zivotnim moudrem, zvlasté pokud jsou ochotni se 0 né s vami podélit.

* BOETCKEROVO (NEJEN) FINAN CNI DESATERO

Na tivod piindsime tzv. Boetckerovo finanéni desatero. Je nejen radou pro obezfetné nakla-
dani s financemi, ale vyjadiuje vlastn& i hlub3i filosoficky nazor na chovani a jednani lidi. Willi-
am Boetcker (1873-1962), ptivodem Némec, byl americky duchovni. Velmi se vak také zajimal
o spolecenské déni a ekonomii. , Desatero” publikoval jiZ v roce 1916.

Boetckerovo desatero také vhodné doplituje vyrok starofeckého filosofa Plutarcha:

,Tihnuti lidské povahy k nepiejicnosti je takové, Ze se clovék pro piednosti ostatnich rmou-
ti vic, neZ se raduje ze svijch vlastnich.”  Plutarchos

V Plutarchos

Boetckerovo finanéni desatero

@ Prosperitu nelze zaloZit na bezstarostném zachézenf s financemi. @ Nedostane$ se z probléml, kdyZ utratf vic, neZ vydglas.
(2) Slabf se neposflf oslabenim silnjch. (7) Spolupraci lidf neposif§ zvySovénim nenévist.

@ Malf nevyrostou omezovanim velkych. Solidnf jistotu nezajistfs vypljtenymi penézi.

@ Chudym nepomi(iZe zni¢enf bohatych. @ Charakter a odvaha se neposflf znitenim lidské iniciativy.

@ Mzda pracovnfkil se nezvysf utlaovanim téch, z jejichZ penéz je placena. Lidem nepomiiZes, kdy? jim soustavn® d&l43 to, co nechces, aby délali tobg.

Pojdme nyn{ tyto poznatky doplnit nékolika praktickymi radami a poznatky z oblasti ekonomie a financi. Pfinadime je
jako malou ukazku toho, &m se zabyvé praktickd cvicebnice, ktera navazuje na vyuku obsaZenou v této ucebnici.

Kazdou ze t# rad uvozuje citat z publikace Murphyho zikon od Arthura Blocha (nakladatelstvi Svoboda Liberta, 1993).

* OBETOVANA PRILEZITOST

JestliZe prestoupis do jiné fronty, ta, kterou jsi pravé opustil zacne postupovat rychleji.”
Murphyho zikon, Arthur Bloch

Co znamend tento pojem? Jednim ze zékladnich ekonomickych pojm je slovo obét. Chceme-li ziskat néjakou hodnotu,
musime néco jiného obétovat. Nejmensi obét, kterou miiZeme pfinést, jsou penize. V nékterych pfipadech jsou to ale i né-
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Vv,

které jiné vyssi hodnoty — jednou z nich je naptiklad ¢éas. Obvykle viak obé dvé hodnoty ob&tujeme souasné. Znamend to,
Ze napt. pii navstévé obchodniho domu hodinu trvé, ne# zaparkujeme, neZ seZeneme vozik, projedeme ndkupnim stfedis-
kem, nalezneme Zddané zboZi, které pak u pokladny pak zaplatime. Obétovali jsme sviij ¢as a penize a k tomu by méla byt
poskytnuta pfiméfend protihodnota. Obé dvé obétované hodnoty jsou vzacné. Cas lidského Zivota je nam vyméfen a ani pe-
nize nemame zadarmo. Protihodnota tedy musi vyjadfovat nasi skuteénou potiebu.

Jsou v8ak i hodnoty jesté vys$i. Nékdy jsme nuceni obétovat Cest, fada lidi obétovala za svou vlast i sviij Zivot.

Pfiméfenost této potieby posuzujeme na zikladé dalsiho ekonomického pojmu,

jimZ je slovo volba. Volime tedy z nékolika moZnosti, tj. pfilezitosti. Napiiklad véc p» | %

koupime/nekoupime, koupime véc jinou, jindy a jinde (obétujeme také vice ¢asu).
Slovo volba ¢lovéka provazi cely Zivot. Neustile musime zvaZovat okolnosti, a tHm
padem nam také néco jiného utika. Je to ddno tim, Ze dloveék nap¥. nemtize byt v jed-
nom okamziku na dvou mistech, nemtiZe délat vicero vécf soucasné, nemtiZe vyko-
navat vice zaméstnani v jednu pracovni dobu apod. Volime tedy mezi réiznymi pii-
leZitostmi. Jsme-li v praci, nemtizeme byt sou¢asné na rybach, uc¢ime-li se, nemuze-
me byt soucasné v kiné apod. Musime si vybrat, volit a néco z toho musime obétovat.
To, co obétujeme (¢ili v tivodu zmitiovand obétovana prilezitost), se miize pozdé-
ji ukazat jako mnohem lepsi varianta, varianta, ktera byla prosp&néjsi, ziskovéii,
uZiteCnéjsi. AvSak tato varianta, tato piileZitost nam jiz ugla a pravdépodobné se jiz
nikdy nevrati. Klasickou ukdzku takové volby miiZzeme spatiovat i v ¢eské narodni
opete Prodand nevéstakde celd vesnickd pospolitost (ve zndmé 4rii) nabada tistted-
ni postavu: ,,...Rozmysli se Mafenko”.

Pojem obétovana pfilezitost ma pak své vyrazy v dopliiujicich parametrech
jako jsou:
¢ naklady uslé pfileZitosti,
* vynosy uslé piilezitosti,
o usly zisk.
Pfi ekonomickém uvaZovini musime tedy porovnivat, zda napi. usly zisk

z obétované pfileZitosti by nebyl ve skutecnosti vétsi nez skutecné dosazeny zisk
dle ndmi zvolené alternativy.

Ve vSem nagem konani miizeme spatfovat alternativy: miéizeme/nemtizeme, mu-
sime/nemusime, chceme/nechceme...

Vlastné bychom takhle méli uvaZovat pfi kazdém nagem rozhodovani; dobii
ekonomové tak totiz ¢ini. Uvazuji proto napiiklad v kategoriich alternativni nakla-
dy, vynosy, ekonomicky (alternativni) zisk apod.

Rozhodovani by nemélo byt zbrklé, impulsivni a bez znalosti disledkd. Roz-
hodovani patii mezi stéZejni funkce kazdého managementu ve staté, ve firmach
a mélo by byt samozfejmosti i v domacnostech.

SOUVISLOSTI .Qi\;

Cely Zivot se rozhodujeme, ZvaZujeme
okolnosti a volime z moZnosti

UZ jen zvaZovéni, zda: ,...koupit to dnes, nebo
aZ piistl mésfc, po vyplats...?*je piikiadem roz-
hodovant se a volby mezi moznostmi,

»C0 kdyZ to bude piftf mésic levnéjsf? Co kayZ
to ale pifstf mésc jiZ bude vyprodané, tu véic
opravau potiebuji...

Vidite, Ze vii¢i zvaZovani moznosti ztracite &as
(ve smyslu diouhého uvaZovéni zda to tedy
uskutenit ¢i ne) a nakonec to pro vas bude
Zcela isté znamenat také ztratu penéz, uZ jen
v podobé nutnosti Gtraty za kupovanou véc
(tedy pravé oné obétované pHleZitosti).

Podobné to miZe byt pii zvaZovani nového za-
meéstnénf, pfi realizaci obchodu, zvaZovani kou-
pé nemovitosti apod. VZdy nakonec néco obg-
tujete a teprve nésledné obdobf ukdZe, zda
vase volba byla sprévna,

»1ak jsem to zdarn dokonil. Hrome,
ale toho Casu, co mne to stalo...”

e

Naucte se tomuto zvaZovani a rozhodovani. Uvidite sami, Ze kaZda akce vyvolava reakci, kazda volba znamena obét, Ze

neexistuje pouze jedna piileZitost a jedna volba...

Je charakteristickym znakem kaZdého dobrého hospodafe, Ze uvazuje i pravé v kategoriich obétované pfrilezitosti

a Ze se rozhoduje na zikladé odpovidajicich informaci.

Zjisténi téchto informaci musi pfedchéazet vaSemu rozhodnuti (nebot ,pozdé bycha honiti...” — uslé prilezitosti se uz

vétSinou neopakuji.

*« CENOVE TRIKY A KLAMAVA NABIDKA

v . v rs >4 4 4 ¥ £
w~Zkusenost je véc, kterou ziskds az potom, cos ji potieboval.

Murphyho zdkon, Arthur Bloch

Uvodem maly slogan: ,Nase vydavatelstvi vim vytiskne vie, kromé falesnych bankovek (a v piipadé potfeby i to)”.

V&fite této nabidce? Asi moc ne, Ze? Je to jen klamavy trik.

Jist& jste narazili na nékteré reklamni slogany, které se vam zdaly pfehnané, nebo klamavé. Spravné bychom vSak méli roz-

liSovat, zda se jedna o:
e klaméni,

® pfehanéni,

o trik.
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" Obchodni zikonik v &sti vénované nekalé soutézi definuje n&kolik zptisobt chovéni, které jsou v rozporu s dobrymi
mravy hospodéaiské soutéZe a jsou zptisobilé pfivodit Gjmu jinym soutéZiteltim nebo i spotiebitelim.

Nekala soutéz neni p¥ipustna, co se oviem nezakazuje, je pfehanéni nebo triky. Existuje velmi tizkd hranice mezi tim,
co je jiz klamani a co je pouze pfehanéni nebo trik. Proto obchodni zakonik striktné definuje, co se rozumi onou nekalou sou-
t&74, co tedy neni v ekonomické ¢innosti povoleno. Jsou to:

e klamava reklama,

e klamavé oznacovani zbozi a sluzeb,

* vyvolavani nebezpedi zamény,

e parazitovani na povésti podniku, vyrobki ¢i sluZeb jiného soutéZitele,
e podplaceni,

e zlehdovani,

e srovnavaci reklama,

¢ porusovani obchodniho tajemstvi,

¢ ohroZovani zdravi spotfebitelt a Zivotniho prostfedi.

Klamani
Nej¢astéjsimi ptipady nekalé soutéZe (se kterymi jste se moZna jiz sezndmili) jsou prvni tii zmifiované pripady.
V § 45 se vénuje klamavé reklamé. Stoji v ném: ,Klamavou reklamou je Sffenf Udajti o viastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich &i vyko-

nech, které je zpiisobilé vyvolat kiamnou predstavu a ziednat tim viastnimu nebo cizimu podniku v hosp. soutéZi prospéch na tkor jinych soutéZitelii &i spo-
trebiteld.

+ Pfiklad: Co byste tekli tomuto zpiisobu soutéze. ,Nejezte jablka z obchodniho domu XY, jsou -
erviva. Jezte nase jablka, obsahuji 10x vice vitaminii neZ vSechna ostatni”. .
R :

Nenf jablko jako jablko...

Tato reklama je nepravdiva a je otdzkou hodnou daldiho posouzeni, zda se nejedn4 jesté o jedna-
ni, které by mohlo byt posuzovano jako pomluva (podle ob¢anského zakoniku).

§ 46 se tyka klamavého oznadeni zbozi a sluZeb. Klamavym ozna¢enfm miZe byt napt. i takové
nespravné oznaceni zboZi (sluzeb), k némuz je p¥ipojen dodatek slouZici k odlideni od pravého pi-
vodu. Tykd se to vyrazi ,druh”, ,typ”, a »Zplisob” a oznacenti je pfesto zplisobilé vyvolat o pdvodu

v v

zbozi & sluzby mylnou domnénku.

* Pf¥iklad 1: ,Pravé maslo” (a k tomu malym pismem , Druh pomazankového masla®).

o Pfiklad 2: ,Pravé domaci klobdsy” (a opét k tomu malym pismem na druhé strané je uvedeno
slozeni, z néhoZ vyplyv4, Ze ,Obsah masa je necelych 50 %”. Pfi ndsledném rozboru potravinai-
skou inspekdi se pak zjisti, Ze v téchto klobédséach kvalitni maso prakticky téméf neni.

Z &eho asi jsou..?

Piehdnéni
Klamani je samozfejmé nep¥ipustné a takovy vyrobce & soutéZitel miZe byt potrestin. Napt. pokutou, staZenim produk-
tu z trhu, zdkazem prodeje apod.
Pfehanéni neni klamani, protoZe z textu je ndm jasné a ziejmé, Ze text neni 1zivy (mtize byt pravdivy), ale pouze pfehani.
« Piiklad: ,9 z 10 zubafu preferuji zubni pastu XY.”

Z textu vidime a pozname, Ze autor pfehani. Jsme ale schopni to rozpoznat a spiSe to u nas vyvold pobaveni neZ rozhot-
¢eni nad nepravdivosti takového sdéleni (text miiZe byt skutecné pravy).

Triky

Triky jsou posledni kategorii z této stupnice, které rovnéz nepodléhaji trestu. Jsou spie rovnéZ tismévné a zabavné.

« Piiklad: jiZ zminéné motto ,Nase vydavatelstvi vim vytiskne vie kromé faleSnych bankovek (a v pfipadé potfeby i to)”.
Praktiky obchodnikt jsou riiznorodé. Ve snaze prodat vyrobek (&i sluzbu) jej ,zabali do libivého marketingového obalu”

a ten, kdo by se fidil domnénkou, Ze "..pfeci, kdyZ to pisi, tak to asi bude pravda..."” mize (jak se lidové ¥ikd) , hotce spla-

kat nad vydélkem”. Duvéfujte, ale na druhou stranu provétujte.
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* CHRANTE SI SVE PENIZE NA UCTU

,,Clovék, ktery se usmivd, kdyz mu jde vsechno Spatné, uz premysli, na koho shodi vinu.“
Murphyho zdkon, Arthur Bloch

Davate si pozor na svoji penéZenku, byt v ni mate jen maly obnos? My také, ona i ztrata dvou stovek zamrzi.

Divili byste se ale, kolik lidi lehkomysIné pfistupuje ke svym penéziim, které maji na bankovnim t¢tu. Rikéte, Ze tam jsou
pfece v bankovnich trezorech v bezpe¢i? Ne tak zcela, pokud k nakladani s nimi budete pfistupovat lehkomyslné.

Pravidelné se v médifch objevuji zpravy, ze doty¢nym ,,zmizely penize z iétu”. Samy od sebe nikoliv, byly prosté zcizeny,
a to s pomoci samotného drZitele konta s témito penézi. Jak je to mozné?

1. DrZitel konta naklada lehkomyslné s pfistupovymi tdaji k platebni karté

¢ Pokud budete mit PIN k platebni karté napsany na plastikovém obalu karty (¢ na papirku vlozeném do penéZenky)
a tyto ztratite, je to pfirozené oteviend cesta pro zlodgje.

Vase pocinani: Nikdy nezapisujte (a volné neukladejte) pfistupové tidaje k platebni karté! Pamatujte si je!

2. Neomezené ¢i velmi vysoké denni vybéry z platebni karty

* Pokud mé vase platebni karta neomezeny (¢i velmi vysoky) limit denniho vybéru, miiZe se stét, Ze nez se vam pri ztra-
té (¢i zcizeni) podari telefonicky kartu zablokovat, podstatna &st vaseho konta mtiZe byt nendvratné pryc.

Vase pocinani: Nastavte si denni limity vybéru k vasi karté!

3. Co délat pfi zcizeni (ztraté) platebni karty?

* Pokud k tomu dojde, je tfeba si toho co nejdfive viimnout a neodkladné jednat. MiiZete jedté zabranit vétsim skod4am,
zv1asté pokud méte nastaveny (omezeny) denni limit vybéru.

Vase poéinani: OkamZité kontaktujte nepfetrzitou zikaznickou sluzbu banky, u které mate vedeny tdet a zadejte
zablokovani platebni karty.

4. ZneuZiti pfistupu k bankovnimu étu prostiednictvim internetu

* PfiSel vam e-mail tvafici se jako elektronickd zpréva z vasi banky, ve kterém jste byli z4dani o ne-
odkladnou odpovéd spojenou se zaslanim p¥istupového jména a hesla k vasemu détu? Pokud
byste tak ucinili, s jistotou ptedate piistupové tidaje ke svym penéziim tto¢nikovi. Jedna se to-
tiz 0 podvodny e-mail, ktery se maskuje jako oficidlni zpréva prichazejici z vasi banky. Jedna se
o velmi nebezpeény typ ttoku.

Obdobné - pokud byste napfiklad klepli na odkaz v e-mailu, byli byste pfesmérovani na

stranky, které ,nachlup pfesné” vypadaji jako oficidlni stranky aplikace vasi banky. Je to vSak server titoénika, kte-

ry by (pfi vyplnéni pfistupovych tidajii) opét nabyl plného piistupu k vasim penéziim!

Vase pocinani: Nikdy (opravdu NIKDY!) neodpovidejte na tyto do3lé e-maily a nepfistupujte k pfihlaSovani k ban-
kovni aplikaci prostfednictvim odkazu pfitomném v e-mailu.

Banky nikdy o tyto iidaje neZadaji prostfednictvim e-mailu! To je vzdy pfedmétem navstévy klienta (tady vas) na
piepaZce piislusné expozitury banky ve vasem mésté, kdy zaleZitost projednéte piimo s bankovnimi ufedniky.

5. Jak s placenim kartou v restauraci a obchodé?

* Jste v restauraci (tfeba i v zahrani¢i) a rozhodli jste se platit titratu platebni kartou. Dovolite obsluze, aby s vasi plateb-
ni kartou odesla od stolu (se slovy, Ze majf platebni terminal ,nékde vzadu*)?

Vase pocinani: Nikdy toto nedopustte! Svoji platebni kartu musite mit stile na oéich!

V obchodé jsou platebni terminély k dispozici u pultu s pokladnou, v restauraci obsluha musi p¥inést terminal a
k vaSemu stolu a musi vam umoZnit skryté zadéini PINu p¥i potvrzovéni platby. Nevydanim karty se vyhnete ne-
bezpeci opisu ¢isla vasi karty a pokusu o naskenovini tdajii z jejiho magnetického prouzku (nebo &ipu). To samé
plati o sdélovani PINu vasi karty obsluze - tedy v Zidném piipadé neposkytnout ani kartu, ani nesdélovat PIN!

Berte prosim téchto par odstavct jako tGvod k problematice praktickych rad, tipt a typickych Zivotnich udalosti, které bu-
dou pfedmétem navazné publikace Ob¢ansky a spoledenskovédni zaklad - Ekonomie (cvi¢eni).
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Jana Bellova

A SPOLECENSKOVEDNI

ZAKLAD m

Ekonomie je velmi starou naukou; kofeny obchodovani sahaji az do
pravéku a starovéku. Urovei a rozvoj spoleénosti zavisi na tom, jakych
dosahuje ekonomickych vysledkii. Ekonomicka prosperita je zaloZzena
na cilevédomém pocinani vSech - poéinaje jednotlivcem, firmou
a konée statem jako ekonomickym subjektem. Ekonomie a jeji
poznatky se tedy vaZzou ke vSem oboriim lidské €innosti. Poslanim
této uéebnice je poskytnout zakladni pfehled o problematice ekonomie
a orientace ¢lovéka ve svété ekonomiky a financi.

Titul zohlediiuje stanoveny obsah uéiva vychazejici z RVP Obéansky
a spoleéenskovédni zaklad. Uéivo v§ak bude vyhovovat i jinym Skolam,
které maiji ve vzdélavacim planu zafazenu vyuku prava.

Publikace zahrnuje tato témata:

« Zakladni ekonomické pojmy ¢ Zahraniéni obchod

e Uvod do trzniho hospodafstvi » Cyklicky vyvoj trzniho hospodarstvi
* Trh vyrobku a sluzeb * Podnikani / Cinnost podniku

e Ostatni trhy * Dané a poplatky

* Doprovodné jevy trzniho mechanismu e Zaméstnani

o Uloha statu v trznim hospodafstvi « Osobni finance

* Narodni hospodafstvi * Ekonomické povédomi ¢lovéka

¢ Banky a jejich vyznam
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